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A palinkafogyasztas és a fogyasztdi szokdsok
valtozasa'

A palinka iranti érdekl6dés az elmult kozel két évtizedben szamottevéen novekedett,
béviilt a kindlat, egyre tobb magas minéségili termék jelent meg a piacon, ami a palin-
ka imazsanak jelentds javuldsat vonta maga utan. Jelen tanulmanyunkban attekintést
kivanunk nyujtani a palinkapiac alakulasardl, a fogyasztdi és vasarldi preferenciakrol
és attitidokrol, a vasarlast befolyasolo fontosabb tényezékrdl. A BGE Kereskedelem
és Marketing Intézete 2010-ben, majd 2017-ben hasonlé médon felmérte az eldbb
emlitetteket, igy az eredmények Osszevetése képet ad a bekovetkezett valtozasokrdl is.
A vizsgalatok megéllapitdsai hozzdjarulnak a pdlinkakészitok, kereskedelmi fézdék
fogyasztdorientalt magatartdsanak az erdsitéséhez és a palinka versenyképességének
a novekedéséhez.

Kulcsszavak: palinka, fogyaszt6i magatartas, vasarlasi preferenciak, attitidok

Bevezetés

A palinkakészités Magyarorszagon hosszt multra tekinthet vissza. Az idék folyaman
sokféle novénybdl, el6sz6r mas alkoholos italok leparlasabél, késébb gabonabdl, majd
gyimolcsokbdl késziilt az ital, és szorosan kapcsolddott a magyar élethez, annak f6bb
dllomasaihoz. Az Osztrak-Magyar Monarchidban tobb mint 800 szeszgyar miiko-
dott, melyek jelentés mennyiségii palinkat exportaltak. Az els6 vilaghaboru a szesz-
gyarak szamat is j6 harmadaval lecsokkentette, de a pdlinka kiilf6ldi keresettsége —
hala Edwards windsori herceg 1937-ben tett magyarorszagi latogatasanak, amelynek
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soran a kecskeméti barackpalinkat a vilag legjobbjanak mindsitette - nem csokkent.
A 1II. vilaghdbort utan a szeszf6zdék allamositasa, a nagylizemi, zommel nem gyii-
molcsbdél, hanem burgonyabdl és kukoricabdl késziilt ,,palinkanak” nevezett termékek,
nem segitették a palinka imazsanak a megmaradasat, az kioregedett, és szamos nega-
tiv képzet tarsult hozza. A Palinkatorvény életbelépése 2002-ben megteremtette annak
a lehetGségét, hogy eurdpai unids italkategoriava, és ezzel egyiitt versenyképessé valjon
el6szor a hazai, majd a kdrnyez6 orszagok piacain. Jelenleg a palinka és a torkolypa-
linka mellett tiz regionalis palinka all oltalom alatt (www.gi.govhu). A termék iranti
fogyasztoi érdeklodés novekedése a kutatok figyelmét sem keriilte el. Egyre tobb kuta-
tas foglalkozott a palinka fogyasztasaval, a fogyasztdi szokasok alakulasaval, a palinka-
hoz kapcsolodé attitiidok feltarasaval.

A palinkapiac elmult években tapasztalt novekedése, 1j kereskedelmi f6zdék, és nem
utolsésorban az eredetvédett palinkak megjelenése, a palinka hungarikumma valasa az
eddigieknél is fontosabba teszi a fogyasztdi szokasok, preferenciak, illetve a palinkéaval
kapcsolatos attitidok minél alaposabb ismeretét.

A kutatas el6zményei

A Budapesti Gazdasagi Egyetem kutatdi 2010-ben végezték az elsé nagy feltaré kuta-
tast, melynek soran kvalitativ feltaré és kvantitativ vizsgalatra egyarant sor keriilt.
A kvantitativ felmérés soran az eddigi hazai palinkaval foglalkoz6 kutatasokat tekint-
ve nagyszamu, 1487 kérdoiv elemzésére keriilt sor, a kvalitativ vizsgalat keretében 80
egyéni mélyinterju tartalomelemzése valosult meg (Totth-Hlédik-Fodor 2011: 11-15).
A vizsgalat feltarta a palinkaval kapcsolatos attitlidoket, a fogyasztasi alkalmakat,
a vasarlasi preferenciarendszert, valamint a pdlinka jellemzdivel kapcsolatos fogyasz-
toi preferenciakat, diszpreferencidkat. A kutatds soran igazolast nyert, hogy a palin-
kahoz kapcsolodo attittidok alapvetéen pozitivak, ugyanakkor a fogyasztok keverik
a palinkdkat a palinkajellegii italokkal, vagyis azokkal, amelyek a koztudatban helyte-
leniil palinkaként jelennek meg, de a Palinkatorvény el6irdsainak nem felelnek meg.
A kutatds ehhez kapcsol6do tovabbi fontos megallapitasa volt, hogy a fogyasztok mar-
kaismerete nagyon alacsony, kevés markat ismernek, és azok is inkabb a palinkajellegti
italok. Az izek tekintetében a hagyomanyos izek voltak a kedveltebbek, az tjak kipro-
balasara féleg a fiatalok és a nék voltak nyitottak. A tajegységek preferencidja soran is
érvényesiiltek a tradiciok, a hagyomanyos tajegységek voltak a kedveltebbek.
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Modbdszertan

A kutatas soran primer és szekunder mddszerek alkalmazasara egyarant sor keriilt.
Tobblépcsds kutatasi folyamat keretében vizsgaltuk a hazai palinkafogyasztdi piacot.
Empirikus vizsgalatainkban a sztenderdizalt kérd6ives felmérés soran olyan mintanagy-
saggal kivantunk dolgozni, mely hazai szinten egyediilallé6 eredmények prezentalasat
teszi lehet6vé. A 2016 oktdberében és novemberében lefolytatott kvantitativ kutatasunk
f6 kutatasi kérdései a palinkafogyasztassal kapcsolatos fogyasztdi preferenciakra, a mar-
kaismeretre, a palinkaval kapcsolatos attitidokre iranyultak. Az idébeni 6sszehasonlit-
hatdsag kedvéért a 2010-ben végzett, 1487 fére kiterjedt kérd6iv kérdéseit hasznaltuk
fel a kérdoivszerkesztés soran. A megkérdezés sztenderdizalt kérdéives interjukkal,
személyes megkérdezéssel tortént. A kvantitativ kutatdsunkban 1500 kérdoiv érke-
zett vissza. A megkérdezettek 10,9%-a, 131 {6 sajat bevallasa szerint soha nem vasarol
szeszes italt, igy ezeket a mintabdl kivéve 1207 valaszadd véleményét elemeztiik, ahol
a kutatas célcsoportja 18 év feletti legalabb alkalmanként palinkat fogyaszték voltak.
A minta nemek szerinti megoszlasa: 52% férfi, 48% né. A megkérdezettek 31%-a volt
25 év alatti, 21% 26-35, 16% 36-45, 18% 46 és 55 év kozotti, és 14% volt ennél id6sebb.
Az adatok feldolgozasat a GFK Hungdria Piackutat6 Intézet végezte SPSS programcso-
mag alkalmazasaval.

Eredmények

Az alkoholok - beleértve az egyéb alkoholféleségeket, sort, bort — vasarlasanak alapve-
téen négy célra volt: sajat fogyasztasra, csaladi, barati 6sszejovetelre, tinnepi alkalomra,
valamint ajandékba.

Az eltérd célokhoz igen eltéré koltési hajlanddag és kevésbé eltérd termékprefe-
rencia tarsul. Az égetett szeszes italokon beliil harom termék kedveltsége kiemelkedd,
a TOP3 a vodka, a whisky és a palinka. A megkérdezettek tobb mint 40%-a vasarol-
ta valamelyiket sajat fogyasztasra, csaladi, barati dsszejovetelre vagy ajandék céljara.
Ebben nincs jelentds véltozas a 2010. évi felméréshez képest, talan csak annyi, hogy
most whiskyt valamivel kisebb, vodkat valamivel nagyobb aranyban vasaroltak. Jelen-
tds aranybeli visszaesés két terméknél kovetkezett be: a gyomorkesertk, illetve a liko-
rok esetében. Jelen vizsgalat szerint a férfiak nagyobb aranyban vasarolnak whiskyt és
palinkat, a holgyek ezzel szemben a vodkat részesitik elényben. Kor szerint, bar mint
azt mar emlitettiik, a TOP3 kiemelkedik a tobbi égetett szeszes ital koziil, és nagyon
markans kiilonbség a vasarlok aranyaiban nem talalhato, a fiatalok valamivel nagyobb
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aranyban vasarolnak whiskyt és vodkat, ugyanakkor az idésebbek koérében a palin-
ka a legnépszertibb. 46 év felett 48%-uk vasarolt mar palinkat, a fiatalabbak kozott
a whiskyt, illetve a vodkat vasarlok aranya meghaladta az 50%-ot.

1. tablazat: Alkoholvdsdrlds a célok fiiggvényében

Koltene . . Koltene
az adott italra Kolter‘le Kolter.|e az adott italra
ssze- az adott italra az adott italra sajat
) ajandékként iinnepekkor )
joveteleknél fogyasztasra
Brandy 4% 3% 3% 2%
Gyomorkeserti 11% 10% 9% 8%
Gin 6% 5% 5% 6%
Vodka 24% 17% 17% 19%
Likor 12% 13% 13% 10%
Borparlat 17% 16% 16% 14%
Palinka 31% 28% 26% 22%
Rum 7% 5% 5% 5%
Tequila 9% 7% 7% 6%
Whisky 26% 29% 23% 20%
Egyéb 12% 1% 10% 1%

A valaszadok elsésorban csaladi, barati 9sszejovetelekre vasarolnak szeszes italt (80%),
sajat fogyasztasra azonban csak 67%. A masik két alkalomra torténé vasarlasok ardnya
70-80% kozott talalhatd, ajandékba 77%, iinnepi alkalomra 72% vasarol (1. dbra).

A csaladi, barati osszejovetelekre a valaszolok legnagyobb aranyban (kozel harma-
duk) palinkat, illetve palinkajellegti italt, whiskyt, tovabba vodkat vasarolnak, a tobbi
ital kedveltsége jelentdsen elmarad mogottiik, és nem éri el a 20%-ot. A koltési atlagok
ennek kovetkeztében tulzottan nem orientalnak, hiszen rumot mindéssze 7% vasarol,
igy a joval magasabb koltési hajlanddsag kevésbé 1ényeges. Nem tgy a whisky eseté-
ben, ahol a koltési atlagminimumok és atlagmaximumok is szamottevéen meghaladjak
a palinka hasonlé mutatéit. A harmadik helyezett vodka itt is harmadik, mindkét el6bb
emlitett ital also és fels6 értékei is meghaladjak a vodkanal mérteket. A viszonylag
nagy aranyban vasdrolt borparlatok — hasonldan az egyéb kategoridba tartozékhoz és
a lakossag toredéke altal fogyasztott likérokhoz - igen kevéssé tudjak megnyitni
a vasarlok pénztarcajat. Az arban a legnagyobb kiilonbségek a rum, brandy és whisky
esetében tapasztalhatok.
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1. abra: Szeszesital-koltések — csaladi, bardti dsszejovetelekre

Ft8000
Ft7000
Ft6000 <
Ft 5000
Ft4000 <
Ft3000 -
Ft2000 -

Ft 1000

m Atlagos minimum kéltés  ® Atlagos maximum koltés

Az alkoholos italok ajandék céljara torténd vasarlasa régebben sem volt ritka, ugyan-
akkor az utobbi évek tudatos poziciondlasa erdsiti ezen termékek ajandékként torténd
hasznalatat, nem utolsdsorban azért, mert mint jelen vizsgalat is megerdsiti, az ajandék
céljara torténd vasarlasok esetében a koltési hajlandosag messze megeldzi a sajat célra
torténd vasarlasokat kisérd koltésekét (2. dbra).

2. abra: Szeszesital-koltések — ajandékként

Ft 9000 -
Ft 8 000

Ft7000 -

Ft 6000 -
Ft 5000
Ft 4000
Ft3000
Ft 2000

Ft 1000 -

® Atlagos minimum koltés ™ Atlagos maximum koltés

A megkérdezettek kozel négyotode ajandék céljabdl (is) vasarol égetett szeszes italt. Az
ajandék céljara torténd vasarlasok esetében a két leginkabb preferalt ital ebben a kate-
goriaban a whisky és a palinka, a valaszolok kozel harmada ezekkel az italokkal tesz
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eleget ajandékozasi kotelezettségének, mar amennyiben itallal kedveskedik. A whisky
itt is a legdragabb szeszes italok kozé tartozik, vagyis itt a legnagyobb a maximumkol-
tések atlaga (atlagosan 4060 Ft és 8210 Ft kozotti értékben valasztanak ajandéknak), azt
azonban érdemes megjegyezni, hogy a szeszesital-vasarlasi alkalmak koziil a legtobbet
az ajandéknak vasarolt szeszes italokra koltenek a valaszaddk. A vodka itt is harma-
dik a sorban a borparlat el6tt, azonban, mint minden vasarlasi cél esetében lathato,
a borparlat a fogyasztok szamara egy kifejezetten olcsd, alacsonyabb mindségii termé-
ket jelent, ami a koltési hajlanddsagbol, az atlagos minimumokbdl, illetve az atlagos
maximumokbdl itt is visszakdszon. Az arban a legnagyobb kiilonbségek itt is a rum,
brandy és whisky esetében lathatok.

Az tinnepi alkalomra torténd vasarlasok esetében a palinka preferalt helyzetben van
mar csak azért is, mert a palinka a magyar néprajzban sajatos helyet foglal el, fontos
tinnepi alkalmak szinte elengedhetetlen kisérdje volt (aldomas, tor stb.). Nem véletlen
tehat, hogy a valaszolok tobb mint negyede palinkaval tinnepel. A masodik helyen itt
is a whisky szerepel, az ,,6rok harmadik” vodka viszont téliik 6%-kal van elmaradva,
vagyis ennyivel kevesebben vasarolnak vodkat iinnepi alkalmakra (3. dbra).

3. abra: Szeszesital-koltések - tinnepi alkalmak

Ft8000 -
Ft7000
Ft6000
Ft5000
Ft4000
Ft3000 -
Ft2000

Ft1000 -

® Atlagos minimum kéltés ™ Atlagos maximum koltés

Vélhetéen a palinkanak a mar emlitett, a magyar torténelemben betoltott sajatsagos
helyzetével fiigg 0ssze, de a vasarlok ebben az esetben hajlanddk a legjobban kinyitni
a pénztarcajukat, itt tapasztalhat6 a legnagyobb koltési hajlandosag.
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A sajat fogyasztasra torténd vasarlasok esetében is a TOP3 (whisky, palinka, vodka)
dominancidja figyelheté meg (4. dbra).

4. abra: Szeszesital-koltések - sajat fogyasztisra

Ft8000
Ft7000 <
Ft6000
Ft5000
Ft4000 <
Ft3000 <
Ft2000 <

Ft1000 <

u Atlagos minimumkéltés u Atlagos maximumkoltés

Az a feltételezés, hogy a legkevesebb kiadast valamennyi vizsgalt italféleség esetében
a sajat fogyasztasra torténd vasarlasokkor tapasztalhatjuk, megdélt. Ha csaladi esemé-
nyekre torténd, illetve a sajat célra torténd vasarlasoknal az atlagos maximumbkoltsé-
geket Osszevetjiik, azt latjuk, hogy a brandy, a gin, a palinka és a whisky esetében haj-
lamosabbak vagyunk sajat magunkat a csalad és a baratok elé helyezni, és magunkra
valamivel tobbet kolteni.

A nemek szerint vizsgalva a sajat fogyasztast, megallapithatd, hogy a férfiak egyrészt
gyakrabban vesznek maguknak alkoholos italt sajat fogyasztasra, masrészt az atlagos
maximum- és minimumkoltésitk 6sszege is magasabb, mint a n6ké. Ez a tendencia
azonban az Osszes alkalomra vasarolt valamennyi szeszes ital tekintetében megfigyel-
hetd.

A kiilonbo6z6 célokra vasarolt palinka koltési intervallumait 6sszehasonlitva a 2010.
évi felméréshez képest valamennyi esetben névekedett a koltési hajlandésag, tehat az
emberek tobbet hajlandok palinkavasarlasra kolteni, mint azt 2010-ben tették.

A palinkafogyasztas helyét illetéen az el6z6 felmérésekhez képest nem talaltunk
jelentds valtozasokat. A barati tarsasagban torténd fogyasztas a leggyakoribb, ezt koveti
az otthon torténd. Tehat, figyelembe véve, hogy a barati tarsasag is valakinek az ottho-
nat jelenti, igy helyként az dominal. A vendéglben, illetve szérakozohelyen torténd

fogyasztas aranya lényegesen kisebb az el6z6eknél.
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Kutatasunkban jelent6s teret kapott a fogyasztoi preferenciak és diszpreferenciak
vizsgalata. Jelen dolgozat az izbeli és a tajegységi elsddleges, masodlagos preferen-
cidkat, illetve diszpreferencidkat mutatja be. Az el6z6 vizsgalatunkhoz képest ezen
a teriileten nem mutatkozott szamottevd valtozas. A legismertebb palinkaizek: szil-
va-, torkoly- és vegyes palinka, ami azért némileg meglepd, mert utdbbi két palinka
nem tartozik a kedveltek kozé, tehat itt az ismertség és a kedveltség nem jarnak egyiitt.
A torkolypalinkdk esetében 12%, a vegyes palinkdknal 14% volt azok ardnya, akik nem
ismerték ezeket, illetve nem hallottak még roluk. Meglepéen alacsony volt ugyanak-
kor a napjainkban divatos meggy- és a valamikor igen népszert cseresznyepalinkak
ismertsége, jollehet a képet arnyalja, hogy a ,nem ismeri’, illetve a ,,nem hallott réla”
valaszok egytitt keriiltek bemutatasra, igy az itt kozolt ardnyok azokra is vonatkoznak,
akiknek egyszertien csak k6zombos az adott termék, nincs véleményiik réla.

2. tablazat: Pdlinkaiz-preferencidk (TOP 10 iz)

Marka Els6sorban ezt Sz6ba ishet Semmiképp sem  Nem ismeri/
(valaszadok széma) valasztana ! johet széba nem hallott rdla

Szilva (n=745) 18% 43% 31% 8%

Kajszibarack (n=687) 16% 37% 7% 41%
Oszibarack (n=644) 15% 57% 13% 15%
Mézes ... (n=606) 14% 52% 9% 26%
Korte (n=664) 11% 51% 21% 17%
Malna (n=670) 10% 59% 15% 17%
Eper (n=701) 8% 37% 8% 48%
Meggy (n=638) 8% 48% 13% 32%
Cseresznye (n=646) 4% 32% 12% 55%
Vilmoskorte (n=670) 3% 46% 15% 35%

A legtobben a szilva-, a kajszibarack- és az &szibarackizeket valasztandk elséként,
a szilvapalinka esetében azonban a legmagasabb az elutasitok aranya, 31%. Ugyanakkor
a torkoly- és a vegyes palinkak elutasitottsaga, mint mar emlitettiik, igen magas tovabb-
ra is, megkozeliti az 50%-ot, és minddssze 5-5% volt azok ardnya, akik ezeket vélaszta-
nak elséként.

A tajegységi kedveltség tekintetében tigyszintén kevés valtozas tortént. A vizsgaltak
koziil 2010-ben a legtobben a szatmari (78%), a kecskeméti (73%) és a szabolcsi (50%)
tajegységet kedvelik. A TOP3 ugyanaz, bar a masodik és a harmadik helyezett helyet

cserélt.
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3. tablazat: Pdlinkatdjegységek preferencidja

Marka Els6sorban ezt Sz6ba johet Semmiképp sem  Nem ismeri/
(valaszadok széma) valasztana johet széba nem hallott rdla

Szatmari (n=709) 32% 44% 6% 22%
Szabolcsi (n=643) 19% 51% 6% 26%
Kecskeméti (n=724) 17% 52% 8% 25%
Pannonhalmi (n=719) 17% 49% 8% 29%
Békési (n=680) 11% 37% 9% 43%
Szekszardi (n=531) 10% 42% 10% 40%
Gonci (n=703) 5% 30% 12% 55%
Velencei-t6 vidéke 5% 25% 13% 61%
(n=694)

Gydri (n=649) 3% 32% 15% 51%
Gocseji (n=725) 3% 24% 14% 62%
Nagykaposi (n=592) 3% 22% 14% 63%
Vasi (n=716) 2% 21% 17% 63%

Ami ugyanakkor érdekes, és a palinkaval kapcsolatos ismeretek béviilését engedi sej-
tetni, hogy az el6z6 felméréshez képest artikulalédtak valamelyest a vélemények, némi-
leg csokkent a ,Nem hallottam rdéla”, ,Nem ismerem” vélemények aranya, és ennek
megfelelden a tobbi valaszlehetdségé emelkedett, igy példaul a ,,Semmiképp sem johet
szoba” valaszok aranya valamennyi vizsgalt tdjegység esetében novekedett.

A palinkaval kapcsolatos attitidokben némi valtozast észleltiink. Az aranyok nem
tértek el nagymértékben a 2010-ben mértekhez képest; abban a harom allitasban, me-
lyeknél a legnagyobb volt a teljes egyetértés aranya, csak nagyon kis, par szazaléknyi
kiilonbségeket tapasztaltunk (5. dbra).

A megkérdezettek dontd tobbségénél a palinka nagyon szorosan 6sszefligg a magyar-
saggal, a hagyomanyainkkal. Tizbdl kilenc valaszadé a palinkat erés hungarikumként/
magyar italként jellemezné. Ugyanakkor a pélinka kezd ,,beallni” a fogyasztok fejében,
elfoglalta a pozicidjat, mindenki, akit érdekelt, megtalalta a maga palinkajat. Erre utal,
hogy csokkent az emberek kisérletez6 kedve, csokkent azok aranya, akik szivesen ki-
probalnanak uj palinkakat. Tovabbra is él az emberekben a ,,hazi palinka” imazsa, mely
szerint az igazi palinka hazi készitésd, csak gyiimolcsbdl késziil, barmely alkalomkor
fogyaszthatd, és a fiatalok és az idGsek is szeretik. Az attitlidok vonatkozasaban az egyes
szegmensek Osszehasonlitasa fog pontosabb eredményt adni, ugyanis pl. kor szerint
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a »hazi palinka” - ami nem biztos, hogy pdlinka a Palinkatorvény értelmében, ezért
a ,hazi parlat” kifejezés pontosabb lenne - megitélésében és elfogadottsagaban az X
és az Y generacio jelentdsen eltérnek egymastdl. De hasonld szignifikans kiilonbségek
figyelhet6k meg nemek szerint is (5.dbra).

5. abra: A pdlinkdval kapcsolatos attitiid I.

2010 Szivesen kiprébalok palinkakilénlegességeket

2016 Szivesen kiprébalok palinkakiilonlegességeket

2010 A bolti pélinka nem olyan j6, mint a hézi

2016 A bolti palinka nem olyan j6, mint a hazi

2010 Igazi magyar termék

2016 Igazi magyar termék

2010 Hungarikum

2016 Hungarikum

2010 Igazi erds ital

2016 Igazi er6s ital

2016 (n=1076)

2010 (n=1487) = teljes mértékben egyetért ® inkdbb egyetért
inkabb nem ért egyet M egyaltaldan nem ért egyet
M nem tudja

A pdlinkdval kapcsolatos attitiid I1.

2010 A hagyomanyos iz(i palinkdkat szeretem
2016 A hagyomdnyos iz(i palinkakat szeretem
2010 Férfias ital

2016 Férfias ital

2010 A palinka étkezés utdn is fogyaszthato
2016 A palinka étkezés utan is fogyaszthatd

2010 Gyomorproblémakra kifejezetten jé a pélinka

2016 Gyomorproblémakra kifejezetten jo a palinka

2010 Csak gylimélcshél készilt

2016 Csak gylimélcsbél késziilt

W teljes mértékben egyetért Minkabb egyetért inkdbb nem ért egyet

M egyaltaldn nem ért egyet M nem tudja
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Osszefoglalas

A szeszes italt vasarlok kozel fele, 46% vasarolt mar palinkat, whiskyt 41%, vodkat
pedig a valaszadok harmada vett kiilonb6z6 alkalmakra. A fiatalok (16-25 évesek)
azonban a whiskyt és a vodkat preferaljak, a korcsoport tobb mint fele vasarolt mar
ilyen szeszes italt.

A valaszadok elsésorban csaladi, barati dsszejovetelekre vasarolnak szeszes italt
(80%), sajat fogyasztasra azonban csak 67%. A legtobb szeszesital-vasarld csaladi,
barati osszejovetelekre vasarol alkoholt, ezeknél az alkalmaknal is a preferdlt vélasztas
a palinka, a whisky és a vodka. A valaszadok kozel harmada, 27%-a vett mar pélinkat
csaladi, barati 0sszejovetelekre.

A legtobbet az ajandékba vett italokra koltenek, a legkevesebbet pedig a sajat fogyasz-
tasra vasaroltakra.

Palinkat a legtobben ismerdsnél, baratnal fogyasztanak (89%), otthon 75%, szdra-
kozdhelyen 52%, vendéglében, étteremben 45%. A leggyakoribb az {innepi alkalmak-
kor torténd fogyasztas (88%), majd holtversenyben a csaladi, barati dsszejovetel, illetve
a kikapcsolddas (53-53%).

Kismértéki valtozas kovetkezett be a palinkaval kapcsolatos attitidokben. Amel-
lett, hogy stabilizalodni latszik a palinka imazsa, a kapcsolodo attitlidokben elsésorban
a kor szerint és a nemek alapjan figyelhet6k meg kiilonbségek,

Kovetkeztetések

Gyakorlatilag nagyon jelentds valtozas nem kovetkezett be a két vizsgalat kozott eltelt
idében. A palinka imazsa nem romlott, és tovabbra is ez az az égetett szeszes ital, ame-
lyet legtobben vasarolnak, de a fiatalabb korosztalyokban a legnagyobb versenytarsnak
szamit6 whisky és vodka vasarléinak aranya megel6zi a palinkat vasarlokét. A koltési
hajlandésagban mutatkozott valtozas, valamennyi célra torténd koltésnél az interval-
lumatlagok felfelé tolodtak, de ez valamennyi vizsgalt italféleségre elmondhato. A pa-
linkaval kapcsolatos attitlidokben voltak valtozasok, ami a palinkaimazs javulasanak
lelassulasat, ,beallasat” jelenti. A szegmensek kozotti eltérések vizsgalata azért sziiksé-
ges, mert ezaltal egy pontosabb és arnyaltabb képhez juthatunk, amely a palinkafézdék
szamara gyakorlati eredményekkel, versenyképességiik er6sodésével jarhat a szeszes
italok erdsen kinalati piacan.
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